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Willkornmen zu einer neuen Ausgabe der
GEKA Update. Willkkommmen zur erfolgreichen
Ernte unserer strategischen Beamihungen.
Willkommen zu sinem Meilenstsin in der
GEKA Geschichte: Seit August kénnen wir flr
Sie lhre Mascara, Ihren Lipgloss oder lhren
Eyeliner abfillen. Der Service komplettiert
unser Bestreben, |hnen fix und fertige Pro-
dukte aus einer Hand zu bieten - auf Wunsch
organisieren wir lhnen sogar eine passende
Masse. Wir nennen das Fully Finished, denn
unser komplettes Rundum-Sorglos-Paket
garantiert lhnen, dass alles harmonisiert:
Formulierung, Applikator, Verpackung,
Design - und jetzt als letztes , Finish": die
Abflllung. Dass unsere Kunden das schatzen,
sehen wir am Auftragseingang; unsere neue
Abfillanlage ist gut ausgelastet.

Ein fruchtbares Jahr: Mehr Service, mehr
Innovationen, mehr Patente - 2011 haben wir
so viele Patente angemeldest wie noch nie,
Neu in unserem Portfolio ist die 2K-Technolo-
gie-Plattform. Bisher exklusiv flr einen Kun-
den, bieten wir das innovative Verfahren zur
Herstellung von Kunststoffblrsten mit zwel
Materialien jetzt allen Kunden an. Dies kata-
puliert uns noch weiter nach vorne und baut
unsere Technologiefihrerschaft noch weiter
aus - zum Nutzen fir Sie, unsere Kunden.

Unser Wirken tragt Friichte, weltweit: In
den vergangenen Monaten Konnten wir ganz
neue Kunden aus aufstrebenden Markten
gewinnen - aus Stidamerika, aus dem Nahen
Osten, aus den osteuropdischen Landern.
Das zeigt uns, dass wir jetzt auch global
betrachtet ganz vorne angekommen sind.
Ohne unsere langjahrigen Kunden hatten wir
dieses Ziel nie emreicht. Danke, dass Sie uns
weiterhin vertrauen und wir [hnen als Partner
zur Seite stehen dlrfen.

Ertragreiche Strategie: Der aktuelle
Schwerpunkt unseres Expansionskurses bleibt
waeiterhin auf dem US-Markt. Unser neuer
amerikanischer Standort Elgin wachst und
gedeiht. Dort investieren wir immens in
Personal, Produktionsanlagen und Service-
Portfolio, Mit Erfolg: Wir haben unsere Produk-
tionszahlen um ein Sechsfaches gesteigert
und konnten zusatzliche amerikanische Kunden
fOr uns gewinnen.

Der Herbst ist da und die Zeit ist reif flr
Neues von GEKA. Lust auf einen Vorge-
schmack? GEKA Update ist voller Lecker-
bissen. Viel SpaB beim Lesen!

Beste Griie

/%«r

Franco Luca

GEKAUPDATE  |[4ll
OKTOBER 2011 | l |




RIMMEL
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ACCELERATOR

gy 4 ;7 4/ g A
m j .gL_,f’ c-ﬁ/ fu‘;}/
\/OLUI\/IE GLAMOUR MAX f

mn
\
- \' .
. : o b2
Ansporn zur Bestleistung vor dem Spiegel -t
gefallig? Bitteschon! Diese strahlende Lady Sy
weckt den Ehrgeiz in dir. s
o
N
Spieglein, Spieglein an der Wand ... tja, wer ist wohl heute die Schonste \
im ganzen Land? Augen auf, ihr Schonheiten der Weit! Rimmel Londons [ \
Volume Accelerator Mascara schafft euch neue Konkurrenz. Die Lady
mit der kihl souveranen Ausstrahiung spielt ein doppeltes Spiel - und
gewinnt haushoch am Verkaufsregal dank raffinierter Verpackung. lhre
Kappe geheimnisvoll gepragt, metallisch-gelb schimmernd, ihr Kérper
schwarz wie die Nacht ~ diese Dame fihrt nicht nur auerich ein Doppel-
leben, sondern Uberrascht auch im Innern ~ mit einer Flasche in der T ‘ s n g
Flasche. Sie spendet durch eine extragroBe Flaschendinung die raftvoll We:phch_, rundiich, spc.ht ... hein! liefert das per{ekte
Formulierung, die unscheinbaren Wimpern die ersehnte File verieiht, Applikationsergebnis: 10 mal mehr Volumen fir
Eine Fiifle, die stark macht. Flr den neuen Tag. Far die Herausforderung. i £t :
Fur den strahlenden Augenaufschlag, der dem Erfolg vorangeht. Also einen Auftritt der besonderen Art.
Ladys, macht euch Rimmels Volume Accelerator Mascara zur Verbindeten.
Das Spieglein an der Wand ist es schon!
Diva oder Vamp? Diese wohigeformte Mascara muss frau einfach haben.
Die Volume Glamour Max von Bourjois lockt mit einem Flaschenkorper,
der die extravagantesten Designer in Paris erblassen lasst. Die verfihreri-
schen weibichen Rundungen mit schimmernd pinker Heifolienpragung
5 umfangen eine extralippige Blrste - eine gedrehte, leicht gewodlbte Blrste
“Love, love, LOVE this mascara! No clumps, no flaking, mit dem gewissen Etwas: die patentierte EOS-Faser von GEKA. Die Faser
leng!lzen s, defines, and separates lashes."” emdglicht dank unebener Oberflache die verbesserte Aufnahme und Abgabe
— von Masse satt. Im feinfihiigen Zusammenspiel mit der sanften Formulie-

rung verleiht sie Wimpermn einen ultraverdichteten, volumindsen, diven-
haften Look in tiefem Schwarz. Einem Vamp gleich sorgen die natr-
lichen Wachse in der Masse flir behande Geschmeidigkeit und maximale
Elastizitat.

Reizvoll? Ja, aber nicht fur die Haut! Volume Glamour Max ist auch
far empfindliche Augen und Kontaktlinsentragerinnen geeignet. Die ver-
lockende Mascara gibt es als normale und Water-Proof-Variante mit
24-Stunden-Langzeit-Wirkung. lhre Ausdauer signalisiert die wasser-
feste Volumen-Mascara stolz durch eine blaubliitig-schimmernde, edle
Pragung. Diva oder Vamp? Weder noch — Kénigin!

“First thing I noticed was the nice packaging.”
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“I really like the brush because it is big and round
and it makes the application really easy.”
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BOOTS NO 7
~XTREME LENGTH SENSITIV
UND EXQUISITE CURL

Zweimal Mascara, zweimal gut: Die beiden Neuen von Boots No 7
kommen in einem edel lackierten Flaschchen im spezifischen
Kundendesign und mit einer farblich angepassten Burste.

i

Endiich ein Drama ohne Tranen! Boots No 7 Extreme Length Sensitive
ist wirklich nett zur Damenwelt. Die Mascara in der Klassisch silber-grauen
Verpackung definiert und verangert Wimpern, ohne zu irritieren - weder
die Anwenderin noch die Augen: Die sanfte Formulierung in Kombination
mit der schlanken Kunststoffbirste spendet Streicheleinheiten und
schmeichelt jeder Wimper einzeln ... dank raffiniert ungleichmaBig venteiiter
kurzer und langer Borsten, Das zartliche, graue Burstchen ist eine kunden-
spezifische Entwickiung und hamoniert nicht nur mit der Masse, sondern
auch farblich mit der Verpackung.

Mehr Volumen und mehr Schwung ~ auch Boots No 7 Exquisite Curl
macht inrem Namen alle Ehre und zaubent ein exquisites Schminkergeb-
nis. Ein Wunder? Nein, denn die Mascara im fliederfarbigen Flaschchen
vertraut auf eine auBergewohnlich gebogene, gedrehte Blirste. Sie macht
die Applikation auch flr ungelbte Anwenderinnen super einfach. FIIPPEIEIPY S5
Eintauchen, abstreifen, ansetzen und mit einem Schwung ist er perfekt, (A el tiT{{{{i
der ersehnte, klassische Augenaufschiag mit wunderbar wohlgeformten, LA | ' |
“The mascara has a fantastic brush gen Himmel aufstrebenden Wimpern. Auch diese Curling-Blrste ist

it kind Of curves to your lashes. " farblich an die Verpackung angepasst und hat Borsten in einem frischen

Fliederton., e
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BOOTS 17
FALSIFEYE

Tatteratal Vorhang auf. Applaus. Applaus.
Hier kommt sie, die ultrastarke Drama-Queen.

| 1]

Achtung, jetzt wird's lautl Wer Drama will, macht mit dieser Mascara garantiert nichts faisch,
Oder eben doch? SchiieBlich heiit Boots 17 Neue ganz unwverblimt Falsifeye. Die Mascara mit
dem Wow-Effekt in der schriflen, rosa Riesen-Verpackung tauscht Uberzeugend falsche Wimpem
vor — ohne zu enttauschen! Im Gegenteil. Sie erzielt echte Killer-Wimpern: voluminds, schwung-
voll, extralang, perfekt separiert. Wie sie tduschend echt so einen falschen Look vollbringt? thr
Geheimnis ist die XXXXL-Megablrste. Sie baut gleichmasig Uppiges Volumen auf - von der Wurzel
bis an die Spitze. Raum und Freiheit fur soich groBe Taten schafit unser groBartiges GEKA Style
squareCHIC-Flaschchen. Sein vierkantiger Kérper mit harmonisch abgerundeten Ecken verbreitert
sich nach oben hin und erzeugt so eine extragrofie Flaschendtffrung. Falsifeye — fur alle, die thren
Wimpern gerne mal die volle Dréhnung geben.

Drush captiures every lash

WETR NG CLLinpys

FALSE LASH

“Love the clramanc effect it gives you,
its qorgemls

Exquisite Curl
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FABERLIC
| LOVE MASCARA

Die muss frau einfach lieben: Auf ihre
unpratentiose Art spendet sie Volumen,
Volumen und nochmal Volumen.

Ein Wimpernvoluminisierer durch und durch: Faberlic iLove Mascara
ist die Praktische, die's auf den Punkt bringt. In unserer extragroBen,
schiichten, schwarzen GEKA Style Verpackung kokettiert sie mit einer
fast schamhaften Zurickhaltung und trumpft dann doch mit emem reiz-
volien, sibern glanzenden HeiBfolien-Herzchen auf. Zu Recht! SchiieB-
lich schiagt in dieser Volumen-Mascara das Herz einer innovativen Ent-
wickiung: Eine gedrehte Blirste mit patentierter EOS-Faser. Die Faser
nimmt massig Masse auf und gibt sie dosiert wieder ab. Und diese
Masse hat Klasse. Im verliebten Téte-a-Téte mit unserer Blirste besticht
sie durch einen Volumeneffekt, der den russischen Anwenderinnen die
Augen offnet: Am POS genauso wie vor dem Spiegel. Faberfic iLove
Mascara, die erobert Herzen wie im Fug und zeigt wahre Liebe fiirs
Volumen.

10
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faberlic

duil=-brush

FABERLIC

GroBartige Verpackung, riesige Burste und satte
Masse: Dieses starke Team funktioniert am POS
echt bombastisch.

Auf dem russischen Markt sieht die Konkurrenz rot. Diese Mascara ist ein
echt starkes Stuck, Faberfic I-Brush kommt in unserer signal-roten Vierkant-

Einheit squareCHIC und punktet zusatzlich mit uberzeugenden inneren

Werten: Neben einer pflegenden, satten Formulierung hat sie genau das,

was aine voluminisierende Mascara braucht - unsere boombasticBRUSH,
]

eine gigantische Kunststoffburste mit Kopfchen. Sie speichert uppig Masse

n drei Riesen-Reservoirs und schmiegt sich grofiachig jeder Wimper

an, sogar an die kleinen, feinen Harchen in den Augenwinklien. GroBartig

genug? Es kommt noch mehr: Mit der Blrste setzen Anwenderinnen

punktgenaue Akzente, Moglich macht das ein Blrstenkopf! in Kugelform

ind die Dreikant-Geometrie mit ausgefrasten Nuten, Und Uber die koni-
supersoften Borsten gibt die Burste tein dosiert massig Volumern

ab, Grof3, groBer, Faberiic |-Brush, so erobert man den russischen Markt!

AN

MASCARA

faberlic
MASCARA

diulll=brush

Volumen satt! Schon lange versuche ich
so einen Effekt —und endlich klappts!*
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Sie wunschen sich ein Rundumsorglos-Paket? Dann lernen
Sie unseren Fully Finished-Service kennen. Er beinhaltet die
Abfullung und alles drum herum: Die Abstimmung von Claim,
Masse, Applikator, Verpackung und Design beispielsweise.
Oder auch die Dokumentation zur Einhaltung landerspezifischer
Anforderungen.

Fully Finished von GEKA,
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SEPHORA

BENEFIT
THEY pls
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Kunstlich kommt von Kunst — und genau das ist
es, was diese Mascara vollbringt: einen kunst-
volien Augenaufschlag, der den Diven der 50er
das Furchten lehrt.

Sind die echt? Seit den 50em wartet die Damenwelt auf diese neugierige
Frage rund um den Globus - und wird sie in Zukunft selbstbewusst
beantworten: Benefits They're Reall zaubert Wimpem so perfekt wie die
von den Stars der groBen 50er. Schon jetzt ist die Mascara Im Retro-
Design ein echter Verkaufsschlager. Kein Wunder, denn die konische,
metallisierte Chrom-Look-Verpackung, Formulierung und 1K-Burste
sind ein groBartiges Trio. Im harmonischen Zusammenspiel verleihen sie
Wimpem auBlergewchniiche Lange und extremes Volumen. Die versetzt
angeordneten Borsten der Kunststoffblrste erreichen dabei jede Wimper
direkt am Ansatz, heben sie an und vereihen ihr diesen urverwechsel-
baren Schwung der swingenden 50exr. Flr die ganz zarten Wimpern in
den Augenwinkeln gibt es den runden Barstenkopi, der mit feinen, super-
soften Fasern ausgestattet ist. Mit ihm stylen auch ungedbte Anwenderin-
nen einen Augenaufschlag zur Perfektion.

Benefits They'ra Reall gibt es in der Verkaufsverpackung und in einer
verkleinerten, aber trotzdem genauso starken Reise- baw. TestergroBe.
Denn schieBlich soll die Mascara nicht nur zuhause vor dem Spiegel
schmeicheln, sonderm uberall, von morgens bis abends, ununterbrochen.
Auf jeden Fall immer dann, wenn nach einem unwiderstehlichen Augen-
aufschlag zarte Lippen hauchen: Ja, die sind echt!

Uppm-[.lﬁﬁbdi’ﬁhmla@!sﬂch mderﬂaut an und gibt ganz gleich-
% s: gin Hauch von Pérfaktion. Nicht mety,

nicht weniger. Genau rrehﬂg Denn was ist schon schoner als verfiihre-

rische Lippen, die garz nattirich strahien? Sephora Ultra Shine Lingloss -

fiir die Frau, die sich und ihren Liebsten gern mit dezenten Akzentef

verwohnt.
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MIT WEHENDEN FAHNEN
STANDORT USA AUF ERFOLGSKURS

W

Frischer Wind aus den USA: Neue Kaparzilditen, neuer Standort, neuer Name — mit der Biindelung
unserer US-Prdsenz in einem Unternehmen setzen wir die Segel im Wachstumsmarkt USA weiter

auf Erfolgskurs.

Zusatzlicher Antrieb fur GEKAs Erfolgskurs: Die organisatorische Fusion
unseres Vertriebsblros in New Jersey mit dem Fertigungsstandort Elgin
ist abgeschlossen. Mit der Biindelung unserer Krafte in Elgin, llinois
bauen wir unsere Aktivitaten in den USA strategisch weiter aus. Unter
dem Namen GEKA Manufacturing Corp. treten wir nun mit gebaliter
Starke auf und treiben unsere Fertigungsexpertise In den USA Zielstrebig
voran. Flr unsere amerikanischen Kunden heifit dies kirzere Wege,
schnellere Reaktionszeiten und mehr Nahe zum Markt.
Ressourcenschonung dank verschlankter Transportwege, lokaler
Sofort-Service, erhohte Kapazitaten - unsere Strategie geht auf:
Seit Start im September 2008 konnten wir unsere Produktionszahlen
um mehr als ein Sechsfaches steigern und werden im Jahr 2013
die 100-Millionen-Marke an Stlckzahlen bei weitem Uberschreiten,
Moglich macht dies auch unser vergroBertes Team. Wir haben unseren
Personaistamm im Service-Bereich massiv aufgestockt.

Mehr Leistung, mehr Power, mehr Freiheit: Auch in den USA erweitern
wir unser Portfolio und werden Dekoration und Oberflachenveredelung
anbieten. Alles in allem eine Entwicklung auf der Uberholspur — schiie3-
kich sind wir erst Ende 2008 mit einer Spritzguss-Linie und einer Montage-
linie fur Verpackungen in Elgin in Produktion gegangen.

Wachstum, das gut ankommt: Auch fir die Zukunft rechnen wir mit
einer stetig steigenden Nachfrage. Deshalb erweitern wir sowohl unsere
Fertigungskapazitaten als auch unsere Service-Leistungen vor Ort. Der
Vertrag fur eine 36.000 sqft groBe Produktions- und Lagerhalle sowie ein
Burogebaude mit einer Gesamtfidche von 5.000 sqft wurde bereits
unterschrieben. So kénnen wir zukunftig von Elgin aus noch starker als
zuvor Kundennahe demonstrieren und unseren Verkauf mit einem
technischen Vertrieb unterstitzen.

ES KANN NUR EINEN GEBEN
MIT DER 2K-TECHNOLOGIE AN DIE SPITZE
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Ein weiterer Schritt, der unser Alleinstellungsmerkmal weiter ausbaut: Mit dem Erwerb der
Patente fiir die 2K-Technologie selzten wir uns an die Spitze des Markisegments kosmelischer
Mascara-Kunsistoffbiirsten und nehmen die Rolle als Technologiefiihrer ein.

Unser aktuelies Portfolio umfasst mittlerweile Uber 600 auf uns angemel-
dete Marken, Patente, Schutzrechte und Geschmackmuster. Dies ist
aine Vielfalt, die uns vom Wettbewerb differenziert - eine Vielfalt, die uns
durch den Erwerb der 2K-Patente an die Spitze katapultiert. Die innova-
tive Technologieplattform schafft uns einen kreativen Freiraum, den wir
geme ausfillen. Neben der 2K-Technologie gehdren uns auch die Patente
fir das Sandwich-Verfahren sowie fir die Moltrusion®-Technologie.

Das macht uns zu einem starken Partner flr unsere Kunden in der Flissig-

Kosmetikindustrie.

Die 2K-Technologie ist seit 2004 erfolgreich auf dem Markt. Das zu-
sammen mit einem Kunden entwickelte Verfahren wurde bisher exkiusiv
fur zwel Mascaras eingesetzt. Mit dem Kauf des Patents heben wir diese
Exklusivitat nun auf, Lassen Sie sich inspirieren. Wir erweitem mit der
patentierten Technologieplattform 2K und den dazu passenden Verpa-
ckungsiosungen unsere Moglichkeiten fur das freiverkaufiiche Portfolio
GEKA Style. Unsere beiden Mascara-Birsten missionDEFINITION und
lenghtyl ASHES zeigen, was 2K bietet.

Ial! GEKAUPDATE
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Die Herstellung von Kunststoffbdrsten im 2K-Verfahren erfolgt auf
High-Tech-Maschinen mit komplexen Werkzeugen: Die 2K-Technologie
ist ein Sprtzgussverfahren, das mit zwei Kunststoffen in einer Maschine
arbeitet. Zunachst wird der feste Blrstenkem aus einem harten Kunst-
stoff gefertigt und anschlieBend mit einem borstenformenden, weichen
Elastomer umspritzt. Im Vergleich zum 1K-Verfahren, bei dem Kern und
Borsten aus einem einzigen semiharten Kunststoff entstehen, sind so
ultrafeine, flexible Borsten moglich. Die Vortelle dieser Technologie egen
auf der Hand: Designvieifait und Flexibilitat - hier sind uns keine Gren-
zen gesetzt.

GEKA ist immer einen Schritt voraus! Auf unserer Technologiefihrer-
schaft im Bereich Kunststoffblrsten ruhen wir uns nicht aus, sondem
werden unser Know-how in Zukunft auch fur andere Marktsegmente nut-
zen. Sie interessieren sich flir Neues im Bereich Lippen, Haut und Haare?
Wir auchl| Bleiben Sie gespannt, wir halten Sie auf dem Laufenden.
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MEMBER OF GEKA WORLD
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Modem und elegant — so tritt sie nun auf unsere
Tochter VICTORIA. In Paris und MUnchen pra-
sentierte sich VICTORIA bereits jetzt mit frischer
Ausstrahlung dank neuem Logo, neuem Claim
und neuem Corporate Design. Tschuss Victoria
cosmetics, wilkommen VICTORIA in unserer
punten GEKA World!

Schiuss mit dem) angestaubten Image. Zeit fiir mehr Frische, VICTORIA Zeigt sich sait Juni
ganz modern. Mit ihrem (berraschenden Rebranding-Auftritt auf dér Pack&Gift in Paris und
der CosmeticBusiness in Miinchen prasentierte sich unsere Kleine ganz groff mit nedemn
Design, Mit Erfolg, wie uns die Kunden bestatigen. Kein Wunder, denn nun bekennt VICTORIA
Farbe: Unsere Division zeigt, dass sie zu uns gehort, zu unserer bunten GEKA Waord - und
doch inren eigenen Kopf behall: Das neue Design ist an den GEKA-Look angelehnt = hal aber
seine eigene Notea. Beispiel Logo: Modernitat, Finesse, Beganz und Souveranitat in Rot,
Grin, Orange, Blau und Gelb - das neue Logo zitiert die GEKA-Farben und interpretiert sie
um In‘eine dynamische Buchstabenkollage.

Holt euch, was schon macht: Zusatzlich zum farbenfrohen Logo macht VICTORIA mit
ihrem neuen Claim ,Let's go for beauty* ganz klare Ansagen. Ansagen mit Aussage: Wir kaufen
und verkauten die schonen Dinge des Lebens. Damit grenzt sich VICTORIA von GEKA ab und
prokiamiert; Wir sind Handler, keine Hersteller. Schon gespannt, wie sich die neve VICTORIA
im Alitag zeigt? Bleiben Sie dran. Bel VICTORIA tut sich immer was.
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